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I skyrius.

Kaip sukurti kulinarinio turizmo

kelioniy ekosistema

Visame pasaulyje sparciai populiaréja maisto turizmas -
keliautojai vis dazniau siekia pazinti lankomos vietovés
virtuve ir kulinarines tradicijas. Maisto patirtys, anksciau
buvusios tik papildoma kelioniy dalimi, Siandien tampa vienu
svarbiausiy kelioniy industrijos traukos objekty.

Sis pokytis rodo, kad gastronominiai potyriai, anksc¢iau laikyti
antraeile veikla, Salia lankytiny viety lankymo, vis dazniau
tampa pagrindiniu kelioneés tikslu, o ne tik papildomu
uzsiemimu Salia kity pazintiniy ar kulturiniy veikly.

[vairus tyrimai ir apklausos rodo, kad reikSminga turisty
dalis, vidutiniSkai nuo 30 iki 70 proc. ir daugiau,
priklausomai nuo kelionés tikslo, savo kelioniy planuose
prioritetg teikia maisto patirtims. Vis délto Sie skaiciai gali
skirtis priklausomai nuo kelionés krypties.

Pastebima tendencija, kad vis daugiau keliautojy pirmiausia
uzsisako edukacijas ir jvairias kelioniy programas, iskaitant
maisto turizmo veiklas, dar pries jsigydami léktuvo bilietus ar
rezervuodami apgyvendinimg.

Didéjantis susidoméjimas kulinariniu turizmu siejamas su
keliais veiksniais, tarp kuriy - maistui skirty ziniasklaidos
priemoniy, jskaitant televizijos laidas ir socialiniy tinkly
platformas, populiarumo augimas. Be to, keliautojai vis
dazniau linke eksperimentuoti, rinkdamiesi maistg, siekdami
autentisky ir jtraukianciy gastronominiy patirciy,
atspindinciy vietos kultura bei tradicijas.

Apskritai, nors ir sudétinga gauti tikslius statistinius
duomenis, yra akivaizdu, kad nemaza turisty dalis kelioniy
metu domisi maisto patirtimis.

Remiantis naujausiu Pasaulinés maisto kelioniy asociacijos
tyrimu, daugiau kaip pusé keliautojy, kuriy pagrindinis
atostogy tikslas yra poilsis, domisi kulinarinio turizmo
veiklomis. Daznai kelionés kryptis pasirenkama, atsizvelgiant
j galimybe paragauti vietinés virtuvés patiekaly.

Regionai, garséjantys originaliais ir autentiSkais skoniais,
iSsiskiria konkurencingoje turizmo rinkoje. Lankytojus
lengviau pritraukti tokiu atveju, kai vietové nuosekliai
formuoja kulinarinio turizmo tapatybe ir jg kryptingai
komunikuoja.



Nei vienas maisto turizmo paslaugy teikéjas negali pats

savarankiskai sukurti placiai Zinomo vietoves jvaizdzio. Todél

svarbu, kad vietos paslaugy teikéjai bendradarbiauty,
jungdami savo pasiulymus ir veiklas j bendrg nuosekliai
komunikuojamg sistema. Tokia partnerysté leidzia efektyviai
ir tvariai integruoti skirtingus maisto turizmo elementus,
stiprinant regiono patraukluma tiek turistams, tiek vietos
gyventojams.

Kas turéty bendradarbiauti, kad buty sukurta veiksminga
maisto turizmo ekosistema?

Tik suvienijus visy suinteresuotyjy Saliy - turizmo, Zemeés
ukio, maisto gamybos, vietos prekes Zenklo ir restorany
sektoriaus atstovy - pastangas bei uztikrinus juy
bendradarbiavimag, grindZiama abipusiu poreikiy supratimu,
galima sukurti veiksmingg platforma, skirtg turistiniy
pasitlymy pristatymui ir komunikacijai, naudojant regiono
prekeés Zenkla.

Idealiu atveju tokias iniciatyvas turéty remti vietos valdzios
institucijos, teikdamos organizacine ir finansine parama. Vis
délto tai priklauso nuo valdzios institucijy informuotumo ir
jsitraukimo lygio - ne visada jmanoma jas jtraukti j procesa
nuo pat pradziy. Nepaisant to, svarbu iS anksto informuoti
apie bendradarbiavimo siekj ir planuojamas veiklas. Kaip
sektorius, kuriantis didele pridétine verte, kulinarinis
turizmas gali tvariai vystytis tik tada, kai dauguma minéty
sektoriy veikia iSvien ir siekia bendruy tiksly.

Zemés
ukis
Apgyvendinimo Maisto
ir maitinimo gamyba
sektorius
Maisto
turizmas
Aktyvios ir
laisvalaikio Amatininkysté
patirtys
Kultaros
paminklai
ir renginiai

1 pav. Kompleksinés maisto kelioniy ekosistemos kuirimas
(Landbrand, 2024)

Geras tinklinio bendradarbiavimo Europos Sgjungoje
pavyzdys - treciojo sektoriaus organizacijos ir
nevyriausybinés organizacijos (NVO), tokios kaip restorany
savininky, tikininky bei Zemés tikio gamintojy asociacijos,
taip pat vietos valdzios institucijoms priklausancios
organizacijos ar jmoneés ir jvairiomis formomis veikiancios
kelioniy agenturos. Kulinarinio turizmo tinkly ilgalaike
sékme lemia ne organizacijy teisiné forma, o bendras tikslas,



auksta paslaugy kokybé ir uztikrinimas, kad sialomi
produktai bei paslaugos yra vietinés kilmes.

Sékmingo bendradarbiavimo pavyzdZiai, dave
apciuopiamy rezultaty
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Euskadi - Basky krasto gastronomija

Euskadi tinklg jkuré Basky vyriausybés Prekybos, vartotojy ir
turizmo departamentas bei Basky turizmo agentura
»,Basquetour”, siekdama iSsaugoti ir stiprinti Basky krasto
gastronominio turizmo autentiSkuma bei kokybe. Tinklo
nariai yra daugiau nei 730 jmoniy is jvairiy sektoriy: Zemes
tkio ir maisto pramonés jmonés bei gamintojai, priimantys
lankytojus savo jmonése, edukaciniy veikly organizatoriai,
maisto turizmo gidai ir agenturos, gastronominio
apgyvendinimo jstaigos, restoranai, turgus ir specializuotos

parduotuves. Visas Sias iniciatyvas jungia bendras bruozas -
jsipareigojimas naudoti vietinius produktus ir puoseléti
Basky gastronomijos kultiira, siekiant turistams pasiulyti
iSsamy, autentisSkg ir kokybiska paslaugy spektra, leidZiantj
patirti Sio regiono turtingg kulinarinj paveldg. Tinklo veiklos
skirtos padéti turistams rasti informacijg apie Basky virtuves
ir kulinarines kulttiros savituma, o taip pat internetu
uzsisakyti apie 40 unikaliy turistiniy patirciy, pavyzdziui,
apsilankymus gastronomijos muziejuose, atskleidzianciuose
vietos skoniy jvairove, vietiniy uzkandziy degustacijas ar
keliones j tradicinius sidro namus.

Lankytojams taip pat sitloma galimybé rinktis vietas,
garantuojancias vietine kokybe, stiliy ir skonj, pagal Sias
kategorijas:

Kq aplankyti?
Kur pavalgyti?
Kur apsipirkti?
Kur apsistoti?

Naudodamiesi pagrindiniu tinklo puslapiu, maisto turistai
gali iSsamiai susipazinti su Siomis patirtimis ir jas uzsisakyti
internetu - nuo ekskursijy su gidais, veikly organizatoriy
paslaugy, pintxo (tapas) bary bei kepsniy restorany iki
apsilankymy sidro rusiuose, Rioja Alavesa ir Txakoli vyno
regiony vyninése ar gurmaniskose sodybose.
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Pomorskie Culinary Prestige

Tai restorany savininky, surio gamintojy, aludariy ir kity
maisto gamintojy bendradarbiavimo tinklas, veikiantis jau

daugiau kaip deSimt mety turistiniame Pomeranijos regione,
Lenkijoje. Tinklo ir prekés Zenklo operatorius - Pomeranijos

turizmo taryba, kuri inicijavo atrinkty kulinariniy patirciy

kiurima ir rekomendacijy sistema, pristatancia tipiskus,
vertingus regiono gastronominio pasiulymo elementus.

Siuo metu projektas grindZiamas glaudZiu bendradarbiavimu

su partneriais, siekianciais gauti specializuotg mokymo ir

rinkodaros parama. Pagal projekto modelj restoranai ir
gamintojai, sumokeéje metinj narystés mokesti, igyja projekto
partnerio statusg. Tai suteikia galimybe dalyvauti
mokymuose, skirtuose naujausioms kulinarinio turizmo
tendencijoms, vieSiesiems rysiams ir reklamos priemonéms,
taip pat uztikrina iSskirtinj matomumg ,,Pomorskie Prestige*“

komunikacijos kanaluose bei Pomeranijos turizmo tarybos
iniciatyvose. Projektas turi savo socialiniy tinkly paskyras,
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kulinarine tinklalaide, vykdo regioniniy restorany atranka,
leidzia kulinarinj gidg. Svetainé yra integruota su elektronine
parduotuve, kurioje galima susipazinti su kulinarinio turizmo
edukacijomis ir jas jsigyti.







II skyrius.

Kulinarinio turizmo vietovés plétra

Kulinarinés kelionés gali buti apibréziamos kaip jvairiy
kulinarinio turizmo patirciy visuma, kurios organizuojamos
ir sitlomos rinkoje kaip vientisas pasitllymas. Kulinarinis
turizmas - populiari kelioniy kryptis ir viena dazniausiy
turistines veiklos formy. Taciau paprastai tai yra tik viena i$
keliy pagrindiniy kelionés veikly, papildanti platesnj
marsrutg, kuriame gali buti lankomi paminklai ir muziejai,
poilsiaujama papludimiuose, apsipirkinéjama ar leidziamas
laikas gamtoje. Todél turistai daznai renkasi atskiras
kulinarinio turizmo patirtis, pavyzdziui, dalyvavimg
kulinarijos dirbtuvése ar ekskursijas su gidu j tkj, pienine ar
distilerija. Tokia praktika yra visiskai jprasta ir turéty buti
numatyta, planuojant turizmo pasialymus.

Verta paminéti, kad yra keliautojuy ir turisty grupiy, ypac
besidominciy skirtingy regiony kulinariniais skoniais.
Kuriant kompleksinius kulinarinio turizmo pasiulymus,
svarbu orientuotis j Sig niSine auditorija, siekiancig patirti
vietinés virtuves autentiSkuma. Taip pat reikéty nepamirsti,
kad Baltijos juros regionas kol kas dar néra pripazjstamas
kaip viena pagrindiniy kulinarinio turizmo krypciy.

Todél nerekomenduojama dirbti individualiai ir siilloma
atsizvelgti j platesnj regioninj kontekstg.

Siuo metu kulinarinis turizmas Baltijos juros regione gali
buti viena iS patirciy, papildanciy kultarinj ir aktyvyjj
turizmag. Veliau jis gali tapti lygiaverciu kelioniy pasiulymuy
dalimi, o galiausiai - iSsivystyti j savarankiskg maisto
kelioniy tematika, pavyzdziui kaip Ispanijos Basky krastas,
Italijos Toskana ar Prancuzijos Provansas, Zymus savo
gastronomineémis patirtimis. Tokios tendencijos gali
paskatinti ir specializuoty kulinarinio turizmo agentury
kurimagsi bei aktyvesne ju veikla rinkoje.




Besivystanti kulinarinio turizmo kelioniy vietové

Kulinarinio turizmo patirtys gali sudaryti iki pusés kelionés paketo veikly.
Kulinarinio turizmo patirtys jtrauktos j maziau nei puse i$ visy kelioniy pakety.
Rinkoje veikia kulinarinio turizmo kelioniy agenturos, jsiklrusios kitose Salyse.

Mazai Zinoma kulinarinio turizmo kelioniy vietové
Kulinarinio turizmo patirtys gali sudaryti tik nedidele kelionés paketo veikly dalj.

Kulinarinio turizmo patirtys pasitaiko maZziau nei puséje i visy kelioniy pakety.

Rinkoje neveikia nei viena kulinarinio turizmo kelioniy agentura.

2 pav. Kulinarinio turizmo patirciy dalis turistiniuose
paketuose pagal kulinarinio turizmo vietovés pletros lygj

Kulinarinio turizmo turus galima suskirstyti j grupes pagal
jvairius kriterijus. Siekiant geriau suprasti jvairius aspektus, j
kuriuos reikéty atsizvelgti formuojant turizmo pasitlymus,
naudinga atsakyti j Siuos klausimus.

Kiek uztruks

paslaugy
teikimas?

3 pav. Pagrindiniai klausimai, j kuriuos reikia atsakyti pries
rengiant kulinarinio turizmo pasitilymg

5¢ Paslaugy gavéjai

Atsizvelgiant j tiksline auditorijg, galima iSskirti keliy tipy
turistus - vietinius ir atvykstancius is kity regiony ar
kaimyniniy valstybiy, kurie domisi kulinariniu regiono
paveldu, nori paragauti autentisky patiekaly ir suZinoti apie
ju gamybos procesus. Sie keliautojai daZnai renkasi
savaitgalio iSvykas, kuriy metu lankosi tikiuose, vyno
daryklose ar distilerijose. Vietiniai turistai, siekiantys pazinti
regiony kulinarinius skirtumus, paprastai praleidzia 2-3
dienas, lankydami jvairius restoranus, ukius, maisto muziejus
ar dalyvaudami degustacijose. Jie taip pat gali buti
suinteresuoti kulinarinio turizmo patirtimis, kurias noréty
iSbandyti pakeliui j galutinj ilgesnés kelioneés tiksla,
pavyzdziui, keliaudami iS sostinés j pajurio ar kalny regionus.
Tokiais atvejais turistai daznai pasirenka ekskursijg tikyje ar
vietiniame restorane, noredami pailseti.

Turistai, atvykstantys i$ kity Saliy ar zemyny, daznai siekia
pazinti vietove per jos skonius ir valgymo tradicijas. Jie
domisi ne tik regiono gastronomine kulttira, bet ir
pagrindiniais gamtos bei kultiiros objektais. Tokiems
keliautojams ypac patrauklios kelionés, orientuotos j
kulinarinj turizmg ir susijusios su specialiais renginiais -
festivaliais ar Sventémis, kuriy metu degustuojamas maistas.



s¢ Paslaugy trukmé

Kulinarinio turizmo pasiulymus pagal trukme galima
suskirstyti j dvi pagrindines kategorijas: vienos dienos
pasiulymus ir pasitlymus, trunkancius kelias dienas, j
kuriuos jtraukiamas ir apgyvendinimas.

Pirmuoju atveju vis didesnio populiarumo sulaukia
savarankiski arba gido vedami pasivaiksciojimai po tam tikrg
vieta ar regionag, kai turistai lankosi numatytose vietose ir
ragauja vietiniy gérimy ar produkty, pavyzdziui, jvairiy rusiy
vyny, likeriy, distiliuoty gérimy ar maisto gaminiy. Tokia
koncepcija gali buiti sékmingai taikoma ir kaimo vietoveése, kai
du ar trys kulinarinio turizmo objektai sujungiami j vieng
marsrutg. Pavyzdziui, vienoje vietoje turistai gali dalyvauti
ekskursijoje po distilerijg ar surio gamykla, o kitoje -
kulinarijos dirbtuvése, tokiose kaip duonos kepimas ar
tradiciniy patiekaly gamyba.

Planuojant tokj marsrutg, svarbu uztikrinti, kad lankytinos
vietos buty ne toliau kaip valandos kelio atstumu viena nuo
kitos. Jas galima sujungti ir kitais budais - pavyzdziui,
dviraciy ar vandens turizmo (baidariy, kanojy) marsrutais,
kurie suteikia papildomy galimybiy kurti patraukly
pasitilyma, nes aktyvaus ir kulinarinio turizmo derinys tampa
vis populiaresnis.

Vienos dienos pasiulymai dazniausiai parduodami per
internetines uzsakymo platformas arba tiesiogiai per turizmo
informacijos centrus, organizacijas, asociacijas, taip pat
ukininkus, perdirbéjus ir restorany savininkus.

10

Ilgesnés vieSnagés, apimancios apgyvendinimg, paprastai
sitlomos kelioniy organizatoriy ar agentury ir dazniausiai
orientuotos j tarptautinius turistus. Vis délto vis dazniau
kaimo turizmo sodybos, sveciy namai ir viesbuciai savo
sveciams siulo paketus, j kuriuos jtrauktos kulinarinio
turizmo veiklos.

Reikéty turéti omenyje, kad daugelyje Saliy, norint
organizuoti kelias dienas trunkancias turistines keliones,
butina turéti atitinkama valdzios institucijy iSduotg licencija
ir draudimo garantijas.

QA

a2 Paslaugy organizavimas

\V/

Pasitilymus galima klasifikuoti pagal ekskursijy tipg -
savarankiskas ir gido vedamas keliones. Savarankisky
ekskursijy atveju apgyvendinimas paprastai nejtraukiamas, o
atskiry paslaugy uzsakymai dazniausiai atliekami internetu.
Vienos dienos pasiulymy ar savarankisky ekskursijy metu
turistas pats planuoja savo kelione, isigyja reikalingas
paslaugas ir keliauja pagal pateiktag marsrutg ar scenarijy,
susipazindamas su regiono tradicijomis ir kulinariniais
potyriais.

SavarankiSkos ekskursijos gali trukti ir kelias dienas. Jos
dazniausiai pateikiamos kaip rekomendacinio pobudzio
marsrutai, kuriuose aprasoma kelionés eiga, lankytinos vietos
ir papildoma informacija turistui. Tokie pasiulymai daznai
papildomi Zemélapiais bei nuorodomis j lankytiny viety
svetaines. Paprastai pateikiami ir pavyzdiniai marsruty ar
veikly aprasymai, kuriuos galima rasti kelioniy organizatoriy
tinklalapiuose.



Ekskursijos su gidu gali trukti nuo keliy valandy iki keliy
dieny. Jas daznai galima uzZsisakyti internetinése uzsakymo
platformose ar kelioniy organizatoriy svetainese. Dazniausiai
ekskursija, vedama gido ir trunkancia kelias dienas, biitina
jsigyti per kelioniy agenttirg arba kelioniy organizatoriy.

Ilgesnés ekskursijos su gidu paprastai apima kompleksines
turizmo paslaugas, tarp juy - gido paslaugas, apgyvendinima,
transportg, draudima, maitinimg (pusrycius, pietus,
vakariene), maisto degustacijas ir kulinarines dirbtuves,
kurios tampa pagrindiniais kelionés akcentais.

Al

s Pardavimo budai

Vienas iS galimy kulinarinio turizmo paslaugy pardavimo
budy - kai kulinarinio turizmo marsrutg ir norimas jsigyti
paslaugas turistas susiplanuoja savarankiskai, remdamasis
rekomendacijomis ir laisvai prieinama informacija internete.
Tokiu budu turistas pats jsigyja atskiras paslaugas,
dazniausiai apsilankes pasirinktame objekte. Sios paslaugos
taip pat gali buti uzsakomos ir iS anksto internetu,
naudojantis populiariomis kelioniy uzsakymo platformomis
(pvz., GetYourGuide, Viator ir pan.). Sis uzsakymo budas
pastaruoju metu tampa vis populiaresnis.

Antrasis pardavimo budas yra paslaugy jsigijimas naudojantis
populiariomis kelioniy uzsakymo platformomis (pvz.,
GetYourGuide, Viator ir pan.). Sis pardavimo budas leidZia
turistui pasirinkti ir jsigyti norima skaiciy kulinarinio turizmo
paslaugy, sinlomy konkrecioje vietovéje. Internetinéese
platformose galima uzsisakyti vietinio maisto degustacijuy,
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veikly kulinarijos dirbtuvese, apsilankymuy turgavietése ar is
vietos gamintojy, vietinio maisto produkty pirkima,
edukacinius renginius uikiuose ir kitas panasias veiklas. Sios
platformos suteikia galimybe perziureti iSsamius aprasymus,
pavadintus patraukliais pavadinimais, iliustruotus
nuotraukomis, patikrinti laisvas datas, perskaityti kity
keliautojy atsiliepimus ir iS karto uzsisakyti paslauga
internetu, atsiskaitant kredito kortele ar kitais elektroniniais
mokéjimo budais.

Trecias placiai paplites pardavimo buidas - iS anksto
parengtos kelionés paketas, j kurj jtrauktos Zinomos turizmo
vietoves visame pasaulyje. Tokiy kelioniy mety uztikrinamas
aukstos kokybeés paslaugos standartas. Kelioniy organizatoriai
renkasi patikrintas veiklas, pasizymincias unikalia, taciau
standartizuota kokybe, orientuota j tarptautinius turistus.

Tokiose programose pateikiami iSsamus kelioniy aprasymai
su nuotraukomis ir ankstesniy dalyviy rekomendacijomis.
Rezervacijos dazniausiai daromos iS anksto, o mokeéjimas gali
buti atliekamas dalimis. Tokie pasitilymai platinami tiek
Europos, tiek Siaurés Amerikos kelioniy agenturose, o §i
rinka vis dar sparciai auga. Kai kurie kelioniy operatoriai
specializuojasi vystyti iSimtinai kulinarinj turizma, taciau
dazniau tokias programas sitilo placios specializacijos
kelioniy agentuiros, apimancios jvairias turizmo rusis.






III skyrius.

Kulinarinio turizmo pasiulymai
internetinése platformose

Siuo metu galima iSskirti Sias populiariausias rinkoje veikiY
ancias platformas, kuriose galima jsigyti paslaugas, susijusias
su turizmu: booking.com, viator.com (priklausanti ,, TripAdY%
visor“), getyourguide.com (populiari turistiniy veikly uzsa
kymo platforma), travellingspoon.com (platforma, skirta
kulinarijos pamoky, privaciy piety ir apsilankymuy turguose
uzsakymams) ir eatwith.com (sitlanti panaSias paslaugas kaip
»Iravelling Spoon®).

Kitos galimos alternatyvos - jvairios internetiniy pardavimy
platformos, integruotos j vietiniy ir regioniniy turizmo orga'4
nizacijy bei asociacijy tinklalapius, apjungiancios kulinarinio
turizmo paslaugy teikejus. Tokios svetainés daznai naudoja
jau rinkoje veikiancias uzsakymo sistemas, jdiegtas savo
puslapiuose, pavyzdziui, ,FareHarbor“. Sios uzsakymo sistel4
mos leidzia profesionaliai pateikti ir parduoti pasiulymus
internetu. Papildomas privalumas bendradarbiaujant su
tokiais tiekéjais kaip ,,FareHarbor“ - galimybé integruoti
partneriy pasiulymus j tarptautines turizmo paslaugoms jsiY4
gyti skirtas platformas, kurias valdo didziosios platformos,
tokios kaip booking.com, Expedia, Musement, Viator,
GetYourGuide ir kitos.

»FareHarbor“ taip pat mato potencialg bendradarbiauti su
kaimo vietovése jsiktirusiais kulinarinio turizmo objektais ir
sitilo specialius pasiulymus, kurie skirti iSbandyti unikalias

patirtis ukiuose.
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IV skyrius.

Kelioniy agentiry kulinarinio turizmo

pasitilymai

Formuojant pasiulymus grupéms ir keliy dieny kelioniy
paketus, patartina bendradarbiauti su profesionaliomis
kelioniy agenturomis, kuriy specializacija - kulinarinis
turizmas. Paprastai juy tikslas - padaryti Siuos pasiulymus
prieinamus turistams iS tolesniy rinky, daznai esanciy
treciosiose Salyse. Tokios agenturos paprastai atrenka
tarptautinei auditorijai patraukliausius kulinarinius
objektus is konkretaus regiono ar Salies ir savo rinkose
siulo paruostus kelioniy paketus.

Visame pasaulyje veikia daugybé kelioniy agentury,
organizuojanciy kulinarines keliones. Daugeliui jy skoniu ir
gastronomineémis patirtimis gristos kelionés yra viena
pagrindiniy paslaugy krypciy. Kai kurios agenturos
specializuojasi iSskirtinai kulinarinio turizmo srityje.

Baltijos juros regionas kol kas dar néra placiai zinomas kaip
populiari kryptis pasaulinéje kulinarinio turizmo rinkoje.
Vis délto verta susipazinti su Sios rinkos ypatumais ir imtis
veiksmy, siekiant pozicionuoti Baltijos juros regiona
kulinarinio turizmo kontekste. Toliau pateikiami
pagrindiniai organizuoto kulinarinio turizmo rinkos

lyderiai - trumpai apibudinamos jy veiklos ypatybés ir
pateikiami siilomy kelioniy pavyzdZiai. Si informacija gali
padeti suprasti, kokie elementai svarbtuis, formuojant
pasiulymus, ir paskatinti bendradarbiauti su patyrusiais
kulinariniy kelioniy organizatoriais.

Dauguma grupiniy kelioniy vyksta 12-45 dalyviy grupése.
Vidutiné 7 dieny kelionés kaina siekia apie 3 000 JAV doleriy
ar daugiau, o ilgesniy - 10-12 dieny - kelioniy, ypac
mazesnése grupese, kaina gali siekti iki 5 500 JAV doleriy. |
Sig kaing paprastai jskaiciuotas apgyvendinimas, lankytiny
viety bilietai, pusryciai, dauguma piety ar vakarieniy,
kelionés autobusu, pervezimai iS oro uosto ir j jj bei bagazo
tvarkymas. | kaing nejtraukiami skrydziai, pries ar po
kelionés pasirenkamos veiklos ir kai kurie valgiai.



Trumpas kelioniy agentiiros veiklos apraSymas

Trafalgar
https://www.trafalgar.com/en-eu/ways-to-go/food-travel
Pasaulinis kelioniy operatorius, jsikiires Normandijoje,
Pranctizijoje. Priklauso ,, The Travel Corporation“ grupei.
Siullo jvairias keliones j 72 Salis, iS kuriy kai kurios pazymétos
kaip kulinariniai turai. Pavyzdziui:

e California Coast Food and Wine Trail - septyniy dieny
kelioné, skirta vietoje gaminamiems suriams, apdovanotam
alyvuogiy aliejui ir, zinoma, vynui.

e Tastes and Sounds of the South - deSimties dieny turas,
kurio metu galima paragauti visko - nuo kreoly virtuves
patiekaly iki astrios keptos visStienos.

e German Christmas Markets kelioné, Paris Explorer Tour ir
Georgia and Armenia Uncovered - kelionés, apjungiancios
kultarinius jspudzius ir kulinarines patirtis.

EF Go Ahead Tours

https://www.goaheadtours.com/guided-tours/food-wine-barcelona-
and-northern-spain

Kelioniy operatorius, kiles iS jmoneés ,,Education First“ (EF),
organizuojancios kalby kursus, Zymiai iSplété savo
kulinarinio turizmo pasiula, bendradarbiaudamas su
»~America’s Test Kitchen (ATK)“. Bendri pasiulymai su ATK
leidzia giliau pazinti kiekvieno regiono virtuve - nuo
produkty Saltinio iki jy paruoSimo ir patiekimo.

EF iSsiskiria maZomis keliautojy grupémis - nuo 12 iki 22
zmoniy. Pasitla - deSimtys skirtingy programy, skirty
Europos regionams pazinti ir paragauti. Tarp jy:

Maistas ir vynas: Flavours of Tuscany & Umbria / Campania /
Puglia & the Amalfi Coast;

Airija: A Feast of Culinary Flavours & Local Tradition;
Belgija ir Vokietija: Beers & Culinary Traditions.

Kulinariniy kelioniy pavyzdziai, kaina, grupés dydis

8 dieny Graikijos turas po Aténus, Olimpija, Delfus ir
Meteorg (angl. 8 Day Greece Tour of Athens, Olympia, Delphi
and Meteora). Kelionés metu dalyviai gali prisijungti prie
vietos gyventojuy - vakarieniauti kartu su Karambellos Seima
ju alyvuogiy ir vyno ukyje, dalyvaujant ,,Bik mano svecias*
(angl. Be My Guest) patirtyje, kurioje pristatomi tradiciniai
graiky Sokiai ir budinga graikiSka svetingumo dvasia
(philoxenia).

GraikiSkos virtuvés pamokoje galima patiems pasimokyti
gaminti garsiausius vietinius patiekalus, vadovaujant Siltiems
ir svetingiems Seimininkams bei virejui. Po to - poilsis
jaukioje aplinkoje ir gardi vakariené, kurioje ragaujami jusy
paciy paruosti patiekalai.

Maistas ir vynas: Barselona ir Siaurés Ispanija su ,America’s
Test Kitchen“ (angl. Food & Wine: Barcelona & Northern
Spain with America's Test Kitchen).

Kelioné trunka 12 dieny ir apima 10 nakvyniy su pusry¢ciais, 6
pietus su alumi ar vynu, 3 vakarienes su vynu arba alumi, 3
vyno degustacijas, 1 stipriyjy gerimy degustacija, 1 sidro
degustacija, 4 maisto degustacijas, 3 kulinarines pamokas ir 8
pazintines ekskursijas.

Kelionés marsSrutas driekiasi per Barselong, San Sebastiana,
Bilbao ir La Riocha.

Kaina - apie 5 000 JAV doleriy.



Backroads
https://www.backroads.com/award-winning-tours/active-culinary

Backroads - jmone, kuri specializuojasi jungiant aktyvy
turizma su kitomis formomis, iskaitant ir kulinarinj turizma.
Aktyvios kulinarines kelionés (angl. Active Culinary Tours)
suteikia galimybe patirti maisto nuotykius tokiuose
iSskirtiniuose regionuose kaip Toskana ar Provansas.

Svarbi Sios jmonés tendencija - specialiy pasiulymy rengimas
motery kelionéms bei kelioniy skirstymas pagal
apgyvendinimo tipg: standartiniai (casual) ir aukstesnés
klasés (premium) vieSbuciai.

Aktyvios veiklos, derinamos su kulinariniais potyriais, apima
vaziavimg dviraciais, zygius péesciomis ir kopima.

Eat Smart Culinary Travel
https://www.eatsmartguides.com/poland.html

Seimos kelioniy agentiira ir leidykla, sukiirusi kulinarinius
gidus bei kelioniy programas pagal skoniy marsrutus j tokias
Salis kaip Norvegija, Lenkija, Danija, Jordanija, Turkija ir
daugelj kity.

Polish Culinary Vacation (liet. Lenkiskos kulinarinés atostogos)

https://polandculinaryvacations.com/

Pagrindiniai keliautojai - turistai iS Jungtiniy Amerikos
Valstijy, dazniausiai turintys lenkisky Sakny - pirmos ar
antros kartos imigrantai, nors ne tik jie. Agentiirg pries
mazdaug 30 mety jkuré iS Lenkijos kilusi Matgosia Rose.
Kulinariniai turai yra pagrindiné agentuiros pasiulos kryptis.
Be jy, siulomos ir prabangios kelionés po Lenkijg bei uz jos
riby. Be maisto gaminimo veikly, programoje taip pat
numatytos kelionés laivu po Baltijos juros regiong.

Toskana: aktyvus kulinarinis pasivaiksciojimy ir Zygiy turas
(angl. Tuscany Active Culinary Walking & Hiking Tour).
Kelionés pakete - visi pusryciai, 5 pietts ir 4 vakarienés, taip
pat ypatingi renginiai, jskaitant vyno degustacijas.

Dviraciy ir keliy veikly kelionése dalyviams suteikiamas
sukomplektuotas titano dviratis, Salmas ir priedai.
Keliautojai keliauja per zaliuojancius vynuogynus ir
senovinius kaimelius, mokosi gaminti tikyje uzaugintus
produktus naudojant tradicinius receptus, perduodamus i$
kartos j karta, bei mégaujasi ranky darbo patiekalais - nuo
pirmosios pastos lékstés iki paskutinio tiramisu Saukstelio.

Siuo metu agentiira nebeorganizuoja kelioniy j Lenkija, taciau
jy apraSymus pateikia internete. Programoje numatyta:
apsilankymai restoranuose Krokuvoje, Varsuvoje ir
Zakopanéje (pietus ir vakariené), apsilankymai turgavietése -
Varsuvos Hala Mirowska ir BioBazar bei Krokuvos Hala
Targowa ir Stary Kleparz. Kelioné baigiama atsisveikinimo
vakariene ,, Aukstikalniy tradicijos® (angl. Highlander
Tradition) restorane Zakopaneéje. Keliautojus lydi Lenkijos
kulinarinio gido autore - Susan Peterson Chwae.

Kelionés paprastai trunka 7 dienas ir 6 naktis, nors sialomi ir
2-3 dieny poilsio variantai. Taip pat galima pasirinkti
kulinariy dirbtuviy ar kulinarinio pasivaiksc¢iojimo po miestg
pasitlymus. Taip pat parduodami vyno keliy marsrutai
Lenkijoje. Vienas populiariausiy pasiulymuy - kelioné is
Krokuvos j Zakopane. Pasirodé ir naujas pasitilymas ,,SPA ir
vynas piety Lenkijoje“ (angl. Spa and Wine in southern
Poland). Siulomos kelionés, derinancios sightseeing
ekskursijas Zemutinéje Silezijoje su Boleslaveco keramikos
dirbtuvemis. IS regiony atstovaujami Mazovija, DidZioji
Lenkija ir Pamario krastas.



Kitos patikimos kelioniy agenturos, siulancios platy kulinarinio
turizmo kelioniy pasirinkima, pavyzdziui:

Explore Worldwide -
https://www.exploreworldwide.com/experiences/food-drink-tours

Jdomu tai, kad Si agentura sitilo ,,Culinary Journeys“ (liet.
Kulinarinés kelionés) programas vegetarams ir veganams.
Vidutinis grupés dydis - apie 11 Zmoniy. Pagrindiné rinka - JAV.

Butterfield & Robinson - https://www.butterfield.com/
Prabangi kelioniy agentura, garséjanti auksStu aptarnavimo
lygiu ir kurybisku marsruty sudarymu. Jos maisto ir gérimy
turai néra iSimtis - tai specialiai sukurti marsrutai, vedantys po
garsiausius maisto ir vyno regionus pésciomis arba dviraciu,
suteikiantys unikaliy kulinariniy potyriy. Pagrindineé rinka -
JAV.

Wolff Travel International - https://wolff-ostreisen.de/
Agentura veikia nuo 1958 m. ir kilo iS autobusy kelioniy
jmoneés. Ji sitilo kulinarines keliones j Vengrija, Austrijg ir
Slovénija. Varsuvos filialas rengia keliones po Lenkija,
pavyzdziui, j KazimieZa prie Vyslos ar j Pamario regiona.
Pagrindiné rinka - Vokietija.

Tuo tarpu kelioniy agenturos, kurios specializuojasi butent
kulinarinio turizmo srityje, yra, pavyzdziui:

Gourmet on Tour specializacija - kulinariniy kursy kulinarijos
mokyklos ir individualiy kulinariniy patir¢iy pardavimas.
Veikia daugiausia Italijoje ir Ispanijoje.

Vidutinis grupés dydis - 8 Zzmones.
https://gourmetontour.com/

TRAVEL BY DESTINATION

FRANCE
ITALY
SPAIN

MOROCCD

CHINA
INDLA & SR LANKA

THAILAND & VIETHAM

TRAVEL BY INTEREST

PRIVATE & SMALL CROUPS
ream journey, we will design the ; i e Yo LloGEE Ry rﬁ i b i B st

4 pav. ,,Gourmet on Tour“ siilomos kulinariniy kelioniy
kryptys

Global Gourmands - agenttira, jkurta 2015 m. Claudia
Royston iniciatyva. Agenttuiros filosofija - bendradarbiauti su
vietiniais partneriais, kuriant autentiskas patirtis,
tampancias kelionés dalyviy jspudziy ir prisiminimy dalimi.
Claudia puikiai pazjsta Europg, kurioje gyveno ilgg laika.
Kelioniy pasitilymai prieinami individualiems keliautojams
bei nedideléms - iki 16 Zmoniy - grupéms.

Iki Siol agentura veike tokiose Salyse kaip Marokas, Graikija,
Portugalija, Siaurés Italija, Austrija, Gruzija ir Armeénija.
https://globalgourmands.com/




Kaip rodo anksciau minéty kelioniy operatoriy pasitulymy
analizé, kulinarinis turizmas retai buna pagrindinis kelionés
tikslas, aplink kurj formuojamas visas marsrutas. Dazniausiai
jis derinamas su kulturiniy lankytiny viety pazinimu, o taip
pat su aktyvaus poilsio formomis, pavyzdzZiui, dviraciy
zZygiais ar zygiavimu pesciomis.

Europa islieka viena pagrindiniy kulinariniy kelioniy krypciy
pasaulyje. Pirmauja Italijos ir Prancuzijos pasiulymai,
Ispanija taip pat iSlieka itin populiari kryptis.

Kulinariniy kelioniy galima rasti ir Vokietijoje, Belgijoje,
Austrijoje, Slovenijoje, Vengrijoje bei Balkany Salyse.
Pagrindiné turisty kilmeés rinka, j kurig orientuota dauguma
kulinarinio turizmo pasiulymy, yra Jungtinés Amerikos
Valstijos - i$ ten kile ir dauguma Sio tipo kelioniy operatoriy.

Siuo metu Baltijos jiiros regionas dar néra placiai
atstovaujamas pasauliniy kulinarinio turizmo lyderiy. Vis
délto jau atsiranda agentury, kuriy specializacija -
kulinarinis turizmas, kurios siulo keliones po atskiras
Baltijos juros salis.
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V skyrius.

Kulinarinio turizmo marsrutai
savarankiskiems keliautojams

Individualus keliautojai vis labiau vertina lankstuma. Jie
nenori buti apriboti griezto tvarkarascio, kuris gali kelti
jtampa, ypac jei dél kokiy nors priezasciy atsiliekama nuo
suplanuotos dienotvarkes.

Vis dazniau zmoneés renkasi keliauti savo tempu, mégautis
laisve ir galimybe marsrutg koreguoti kelionés metu.

Daznai pasirenkamos viena ar dvi suplanuotos veiklos -
pavyzdziui, kulinarijos pamoka ar bendra vakariené, o likusi
dienos dalis paliekama spontaniSkiems sprendimams.
Kulinarinio turizmo marsSrutai gali buti kuriami tiek
keliaujantiems automobiliu, tiek pésciyjy, dviraciy,
slidinéjimo ar vandens keliy entuziastams.

Pagrindiniai Zingsniai, planuojant kulinarinés kelionés

marsruta:

e Sudarykite kulinarinio turizmo objekty sarasa
pasirinktoje teritorijoje.

e [traukite jvairaus tipo vietas - nuo gerai Zinomy
restorany, sitlanciy regioninius ir vietinius patiekalus,
iki namy gamintojy, kurianciy vietines delikatesy
specialybes.

e Surinkite iSsamia informacija apie kiekvienos vietos
siilomas kulinarinio turizmo patirtis.

e Tiksli ir iSsami informacija padés sukurti patrauklius,
patikimus aprasymus, kurie pritrauks lankytojus ir padés
iSvengti nesusipratimy.

e Suskirstykite vietas pagal jy tinkamuma skirtingoms
tikslinéms auditorijoms.

e [Jvertinkite, kiek Zmoniy kiekviena vieta gali priimti
(mazos ar didelés grupés), kokiomis kalbomis Seimininkai
gali vesti programas, ir ar yra kultariniy skirtumy ar
jautriy temy, kuriy konkreti vieta galbut negaléty
tinkamai atliepti.



Pazymeékite vietas Zemélapyje. Pazymeéjus objektus
zemelapyje, bus lengviau jvertinti atstumus tarp juy,
kelionés trukme ir lankymo eiliSkuma.

Suskirstykite vietas pagal galimus dienos marsrutus,
numatydami ir alternatyvius variantus.

Parenkite silloma marsrutg, apimantj vietas, kurias
patogiausia aplankyti viena po kitos logiska tvarka. Jei
lankytiny viety yra daugiau, nei galima aplankyti vienos
kelionés metu, nurodykite jas kaip papildomas
pasirinkimo galimybes. Jei objektus skiria dideli atstumai,
apsvarstykite galimybe jtraukti sustojimus pakeliui,
pavyzdziui, bendro intereso ar rekomenduojamus
aplankyti objektus.

Nustatykite maitinimo ir apgyvendinimo galimybes.
Paprastai nakvynés vietose j kaing jskaicCiuoti pusryciai,
taciau verta numatyti ir piety bei vakarienés
pasirinkimus.

Surinkite praktine informacija, kuri gali buti naudinga
keliautojams. Tai gali buti patogaus susisiekimo, keliy
buklés, sezoniSkumo, maitinimo paslaugy prieinamumo
bei kity vietos ypatumy rekomendacijos.

Raskite vietinj gidg, besidomintj kulinariniu turizmu,
kuris galéety jdomiai papasakoti apie marsrutg ir
lankytinas vietas. Patyres gidas gali tapti itin svarbiu
partneriu rengiant, parduodant ir vedant kulinarines
keliones tiek turisty grupéms, tiek kelioniy
organizatoriams.

21
Kelioniy paketai keliaujantiems savarankiskai

Tiems keliautojams, kurie nenori patys rupintis atskiromis
rezervacijomis ir planavimu, kelioniy paketai su is anksto
suplanuotomis paslaugomis - ekskursijomis, lankytiny viety
programa ir nakvyne - yra patogiausias pasirinkimas.

e Pries atvykima keliautojai gauna asmenine kelionés
programg, kurioje nurodytos uzsakytos datos, nakvyneés
vietos ir paslaugos, pateikiami Zemélapiai, lankomy viety
aprasymai ir kita svarbi informacija.

» Tokie kelioniy paketai savarankiSkiems keliautojams
daznai apima nedidelius viesbucius arba sveciy namus su
pusryciais.

» Jei sveCiy namuose néra restorano, j paketg gali buti
jtrauktos vakarienés, o pagal pageidavima gali buti
paruosti ir piety rinkiniai iSsinesti.

» Kelioniy paketai gali buti skirti keliaujantiems
automobiliu savarankiskai arba jtraukti j transporto ir
gido paslaugas.



Pavyzdys: savarankiskos kelionés automobiliu paketas
»Lyviy skoniai*
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Savarankisky kelioniy marsrutai

GOURMET
TOURING ROUTES

ITINERARY
——LATVIA
RIGA - KEMERI - BERZCIEMS -

KOLHA - VENTSPILS - JURKALME -
KULDIGA - SABILE - HANDAVA - RIGA

3 dienos.

e 2-6 lankytinos vietos per diena.

e [trauktos jvairios kulinarinés patirtys: zvejyba pakrantéje
ir tradiciniy recepty pazinimas, konditerijos
meistriSkumo pamoka, duonos kepimo dirbtuvés, taip
pat zZvérienos ir Zuvies gaminimo uzsiémimai.

e Kulinariniai apsilankymai derinami su bendrais
turistiniais objektais marsruto metu.

e Kulinarinés patirtys suplanuotos is anksto, o bendro
pobudzio lankytinas vietas - tokias kaip gamtos takai ar
pakranteés kaimeliai - galima aplankyti savo tempu.

Savarankiskos kelionés suteikia keliautojams didziausia
lankstumg - marsrutus galima pritaikyti pagal jyu pomeégius,
poreikius ir kelionés sglygas. IS anksto parengtas
savarankiSkos kelionés aprasas leidzia sutaupyti planavimui
skiriamg laikg. Tokiu buidu keliautojai gali jsivertinti, kiek
laiko reikés kelionei, objekty lankymui, maitinimui ir
nakvynei, o prireikus - pakoreguoti planus kelionés metu.

e Savarankiski marSrutai paprastai neapima iSsamiy
kelionés tarp viety instrukcijy, kaip tai buna jsigyjant
kelionés pakets.

o Keliautojai patys planuoja ir rezervuoja paslaugas,
naudodamiesi Zemélapiu su pazymétu marsrutu,
lankytinomis vietomis ir maitinimo bei apgyvendinimo
galimybeémis.

e Jie patys pasirenka vietas ir atlieka reikalingas
rezervacijas arba aplanko tas vietas, kuriy darbo laikas
pastovus ir iSankstinio uzsakymo nereikalauja.

e Apgyvendinimui dazniausiai rekomenduojamos nedidelés
arba Seimos valdomos sodybos ir viesbuciai, kur
keliautojai gali patirti Seimininky svetinguma, paragauti
naminio maisto ir susipazinti su vietos tradicijomis.

SavarankiSkos kelionés apraso struktiira

Aprasas gali buti sudarytas iS keturiy daliy: kelionés
apzvalga, zemelapis, marsrutas su lankytiny viety, maitinimo
ir apgyvendinimo pasirinkimais bei svarbiausiais lankytinais
objektais, naudingi kontaktai.



Kelionés apzvalga

e Interaktyvus Zemeélapis, rodantis bendrg kelionés
vietove.

e Keliones trukme (valandomis, pusdieniais ar dienomis).

e Pagrindinés vietovés marsruto metu - pavyzdziui, didieji
miestai.

e Kelionés budas (pvz., automobiliu, pésciomis, dviraciu -
nurodoma piktograma).

e Trumpas aprasas, pristatantis lankomuy viety ir turistiniy
patirciy pobud,i.

e Patrauklios iliustracijos ar nuotraukos.

Zemélapis

Internetiniame Zemélapyje pateikiamas marsrutas su
pazymeétomis lankytinomis vietomis.

Kiekviena vieta gali turéti atsidarantj informacinj langa su
trumpu aprasymu ir nuoroda j svetaine.

Internetiniai Zemélapiai yra patogiausi, taciau atokesnése
vietovese, kur gali buti silpnesnis rySys, pravers ir
spausdinta zemélapio versija.

Keliones marsrutas

ISsamus aprasymas, kuriame nurodomi atstumai per dieng,
lankomu viety vietos ir informacija, taip pat apgyvendinimo
ir maitinimo pasirinkimai.

Praktiné informacija

Praktiné informacija yra itin svarbi, kad keliautojai galety
tinkamai pasiruosti galimoms salygoms ir situacijoms
kelionés metu.
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Kiekviename marsrute turéty buti pateikiama konkreti
praktiné informacija kiekvienai dienai, pavyzdziui:

e Bendras dienos kelionés atstumas.

e Realus lankytiny viety, kurias galima aplankyti per diena,
skaicius.

e Informacija apie lankymosi salygas - ekskursijas,
programas, kurios vyksta tik tam tikru laiku, reikalauja
iSankstinés registracijos, grynyjy mokéjimo ar viety
skaicius yra ribotas.

e Nuorodos j lankytiny viety darbo laikg ir biliety
informacijg.

e Objektai, kuriuos galima apziuréti tik iS iSorés,
pavyzdziui, gamybos jmonés ar Kkiti bendro intereso
objektai.

e Informacija apie pakeliui esancias idomias vietas, tokias
kaip gamtos takai, kultaros paveldo objektai ar kiti
,butini pamatyti“ lankytini taskai, su nuorodomis j
papildomg informacija.

e Prieinamumo informacija Zmonéms su judéjimo ar kitais
apribojimais.

Papildomas lankytiny viety sqgrasas

Rekomenduojama pateikti kelias lankytiny viety
alternatyvas pagal juy vietg, kad keliautojai kiekvieng dieng
galety pasirinkti 3-4 norimas vietas. Kadangi del laiko ar
atstumo apribojimy ne visas vietas galima aplankyti, svarbu
aiskiai nurodyti, kiek apsilankymy per diena yra realu.



Taip pat verta pateikti nuorodas j lankytiny viety
aprasymus, darbo laika ir biliety informacija, kad keliautojai
galety lengviau planuoti savo diena.

e Kur pavalgyti.
Miestuose, kur pasirinkimy gausu, pateikite nuorodas j
turistinés informacijos svetaines.
Kaimo vietovése, kur pasirinkimas ribotas, nurodykite
vietos informacijos centry kontaktus ir (arba) valgykly,
kaviniy ar restorany sgarasg su kontaktais ir nuorodomis.

e Kur apsistoti
Miestuose pateikite nuorodas j turistinés informacijos
svetaines, o kaimo vietovese - vietos informacijos centry
kontaktus ir (arba) apgyvendinimo viety sgrasa su
nuorodomis ir kontaktais.

e Naudingi kontaktai
Pateikite kontaktine informacijg, pavyzdziui, vietiniy
turizmo informacijos centry duomenis, kur keliautojai
galéty kreiptis pagalbos ar pasiteirauti kelionés metu.

Kulinarinio turizmo marsrutai kelioniu operatoriams

Pagrindinis skirtumas tarp savarankiskai keliaujantiems
skirty marsruty ir kelioniy operatoriams pritaikyty programuy
slypi detalumo ir tikslumo lygyje - tiek apraSymuose, tiek
teikiant paslaugas.

e Kelioniy operatoriy poreikiy supratimas.
Viena vertus, kelioniy operatoriai siekia parduoti
patikrintus, saugius produktus. Kita vertus, pastebima

24

vis stipréjanti tendencija rinktis unikalias, iSskirtines
turistines patirtis, atsitraukiant nuo masinio turizmo.
Norint bendradarbiauti su kelioniy operatoriumi, paslaugy
teikéjai turi pritaikyti savo pasitlymus pagal operatoriaus
reikalavimus. Sie gali skirtis priklausomai nuo keliy
veiksniy - tikslinés rinkos, kultariniy skirtumy, numatyto
laiko konkreciam vizitui marsrute ir kity aplinkybiy.

e Atstumai ir lankymo trukme.

Planuojant kelioniy operatoriy programas ar kelioniy
paketus, itin svarbu tiksliai apskaiciuoti atstumus tarp
viety, kelionés laikg ir numatytg buvimo trukme
kiekvienoje lankytinoje vietoje.

Operatyvus bendravimas.

Atsakymuy j kelioniy operatoriy uzklausas greitis yra toks
pat svarbus, kaip ir teikiamos informacijos tikslumas. Ypac
rengiant individualiai pritaikytas keliones, biuitina aiskiai ir
tiksliai suderinti visas detales, kad buty iSvengta
nesusipratimy. Paslaugy teikéjai taip pat turéty buti
pasirenge paskutinés minutés pakeitimams.

Isipareigojimy laikymasis.

Visos paslaugos turi buti suteiktos tiksliai taip, kaip sutarta
su kelioniy operatoriumi, be netikétumuy ar savavalisky
pakeitimy, net jei jie kyla iS gery ketinimy. Svarbu
uztikrinti, kad visa programa vykty pagal plana.
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e Patikimumas.
Tai reiskia 100 % sutarty jsipareigojimy jvykdyma,
kokybés standarty laikymasi, sutartiniy kainy garantijg ir
prisitaikymg prie kliento biudzeto.

Pavyzdys: trumpa kulinariné stotelé kelionés metu (paketinis
pasiulymas kelioniy operatoriams)

e Bendra trukmeé: 4 valandos.

e Tiksli techniné informacija - kelionés laikai, adresai su
GPS koordinatémis, apsilankymy trukme.

e Informacija apie sezoniSkuma, grupés dydi ir paslaugas,
jtrauktas j kaing.

e Aplankomy viety programos aprasymas.

e Piety vietos maisto stiliaus aprasymas.

e Pastabos apie Seimininky kalby mokéjimg.




26

VI skyrius

Kulinariniy marsruty karimas ir valdymas

Turistiniai marSrutai suteikia galimybe organizuoti ir sutelkti
bendradarbiavimg tarp subjekty, siulanciy patirtis pagal
bendra temg ar iSskirtinj bruozg. Svarbiausia yra pasirinkti §j
iSskirtinj bruozg ir uztikrinti, kad jis buity kuo autentiskesnis
tam regionui, bet kartu ir patrauklus turistams. Populiarios
bendradarbiavimo marsruty temos apima vyna, sidra, viskj ir
kitg naminj alkoholj. Kita kulinariniy marsruty kategorija yra
pagrista vietos zZaliavomis, daznai naudojant vaisius,
pavyzdziui, obuolius ar slyvas. Trecioji svarbi kulinariniy
marsruty kategorija pagrijsta tradicine virtuve ir konkrecios
vietovés kulinariniu paveldu. Sie marsrutai gali buti susije su
konkreciu administraciniu, geografiniu ar istoriniu regionu.

Jei jiisy regione dar néra kulinarinio turizmo marsruto, ir jus
svarstote jo sukurimg, verta uzduoti Siuos klausimus:

g¢ Ar tai yra regiono kulinarinis ypatumas?

s Jeitaip, ar jj galima priskirti vienai iS Siy kategorijy: kraftiniy
(smulkiy gamintojy) alkoholiniy gérimy gamyba, vaisiy
auginimas ar regioninis kulinarinis paveldas?

S& Ar yra bent penki subjektai, pvz., restoranai, maisto
gamintojai, ukininkai, vietos delikatesy parduotuveés ar
maisto muziejai, norintys bendradarbiauti kuriant marsrutg?

Jei atsakymas j Siuos klausimus yra teigiamas, verta imtis
tolesniy veiksmy, kuriant kulinarinio turizmo marsruta, kurie
aprasyti toliau.

1. Suburkite grupe iS maziausiai penkiy kaimo vietovéje
gyvenanciy kaimyny, kurie Siuo metu sitilo arba nori
plétoti su kaimo gyvenimo budu, Zemés ukiu,
tkininkavimu ar maisto perdirbimu susijusias maisto
patirtis. Galimos maisto patirtys apima: degustacijas,
pop-up restoranus ir kavines, su sezoniniais produktais ar
Zzemes ukio veikla susijusius renginius ir festivalius,
ekskursijas su gidu, dirbtuves ir maisto gaminimo pamokas,
maisto parodas ir tradiciniams produktams, pavyzdziui,
duonai, skirtus muziejus. Sias patirtis galima derinti, o
iSsamesné informacija apie tai pateikiama Sio vadovo
pirmoje dalyje.

2. Pasirinkite patogig susitikimo vietg, pavyzdziui,
bendruomeneés sale, mokykla, delikatesy parduotuve ar
kaimyno patalpa, kuri galéty tapti jusy marsruto centru.
Idealiu atveju galima kreiptis pagalbos j vietos valdzia,
turizmo rinkodaros organizacijas ar kitas NVO ir rengti
susitikimus jy patalpose.



3. Nustatykite ir surinkite narystés mokestj, kad
padengtumeéte pagrindinius finansinius poreikius,
pirmiausia susijusius su bendromis rinkodaros veiklomis.

4. Paruoskite butiniausius rinkodaros jrankius, kurie padeés
jtvirtinti jusy naujg iniciatyvg rinkoje. Pagrindinés
rinkodaros priemonés ir kanalai, kuriuos reikéty
apsvarstyti iS pradziy, yra Sie: bendro logotipo ir vizualinio
identiteto gairiy kurimas, standartizuotos grafikos ir turinio
maketo reklaminiams lankstinukams karimas, zZenkly,
nurodanciy priklausymg kulinariniam marsrutui,
nustatymas, bendros socialinés Ziniasklaidos paskyros
sukurimas, bendry renginiy organizavimas ir bendro
veiklos ir renginiy kalendoriaus sudarymas.

5. ISrinkite marsruto koordinatoriy ir sudarykite komanda,
atsakinga uz pagrindiniy veikly valdymg ir sékmés siekima.

Alkoholiniy gérimy marsrutai (vyno, sidro, alaus,
degtinés daryklos)

Si kategorija, zinoma, skirta suaugusiems. Néra nuostabu,
kad seniausi ir labiausiai Zinomi Sio tipo marsrutai yra
Pranciizijoje ir Skotijoje. Taciau svarbu pazymeéti, kad Siaureés
Europa ir Baltijos juros regionas taip pat turi unikaliy ir
jdomiy istorijy, kurias galima pasialyti turistams. Sios
kategorijos marsruty temos gali apimti tiek tradiciskai
jsitvirtinusius gérimus ir gamybos vietas, pavyzdziui, midy,
degtine, tinkttiras ir naminj alkoholj, tiek naujesnius
projektus, pavyzdZiui, vyno ir sidro gamyba Siame regione.
Verta pasisemti jkvépimo iS sekmingy istorijy ir reklamos
strategijy, kurias naudoja gerai jsitvirtine Sios kategorijos
turistiniai marsrutai.
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Kulinariniai takai soduose (obuoliai ir slyvos)

Obuoliai yra bene vieni iS geriausiai parduodamuy vaisiy
istorijoje. Nenuostabu, kad jie taip pat yra gerai atstovaujami
maisto turizmo pramonéje. Austrijoje ir Lenkijoje buvo
sukurtas labai sékmingas bendradarbiavimo modelis,
kuriame pagrindinis démesys skiriamas turizmo paslaugoms,
susijusioms su sodais, obuoliy auginimu ir perdirbimu. Sios
iniciatyvos grindziamos vietinémis obuoliy veislémis,
kurioms suteiktas saugomos geografinés nuorodos (SGN)
statusas.

Piety Tirolio obuoliy iniciatyva suvienija visa rinkodaros
informacijg, susijusig su vietinémis obuoliy rusimis, jskaitant
receptus, auginimo metodus ir jvairias ekskursijas po obuoliy
sodus. Tai sumanus modelis: kiekvienas Tirolio obuolys,
pasiekiantis parduotuves ir turgus, pazymeétas prekeés zenklo
lipduku. Si prekés Zenklo strategija taip pat sékmingai
pritaikyta turizmo rinkai - dabar turistai gali rinktis i$
deSimciy ekskursijy po sodus su gidu.

SOUTH TYROL AND APPLE GROWING  SUDTIROLER APFEL PGl RECIPES  EXPERIEWCE APPLES  INFC

sujmuy B e ¢ R S Lo
| d!

Visiting a South Tyrolean apple farmer

From early shift to frost protection

Do you know what distances the South Tyrolean Apple covers after harvest, or what pheromone traps are? No? Then an apple tour is perhans
just the thing far you. Farmers all over the province will guide you through their fields,

Simply locate a guided tour in your preferred area in South Tyrol and experience apple cultivation up close and persanal. Gain insight into
the secrets of the apple farmers - from the latest technology of today and the gnarled giants of the past. Afterwards, you can taste for
yourself. Mmmh...
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Tradicineés virtuveés kulinariniai marsrutai

Tradicijos, kulinarinis paveldas ir virtuvé, grindziama
bendromis Saknimis ir vietoje gaminamais patiekalais, taip
pat sudaro tvirta pagrinda kulinariniy marsruty karimui. Sis
pagrindas yra ypac tvirtas regionuose, kuriuose
akcentuojamas kultiirinis savitumas, iSreiSkiamas vietos
ritualais, kostiumais, kalba ir, Zinoma, kulinarinémis
tradicijomis. Remiantis tuo, kas iSdéstyta, sukurtiems
kulinariniams marsSrutams yra Siek tiek lengviau startuoti, nes
jie skirti tiek turistams, norintiems pazinti kitokia vietos
specifika, tiek gyventojams, norintiems islaikyti tradicijas.

Dél Sios priezasties verta iSnagrinéeti marsrutus, kurie jau
jrode savo verte tiek vietos, tiek atvykstantiems lankytojams,
ir pasisemti jkvépimo iS jy strategijy. Geras pavyzdys yra
kulinarinis marsrutas, sukurtas Silezijoje, Lenkijos regione,
kuriame gyvena keturi milijonai Zmoniy. Sis regionas
pasizymi iSskirtine kultura, dialektu, pramone ir, Zinoma,
virtuve.
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VII skyrius
Bendradarbiavimo ilgalaikiSkumo uztikrinimas

Nepriklausomai nuo pasirinkto bendradarbiavimo modelio -
ar nuspresite dirbti kartu, kuriant marsruta, bendra
pasitilyma nepriklausomiems turistams, ar ruosti paketg
kelioniy organizatoriui - labai svarbu uztikrinti, kad jusy
pastangos organizuojant sudétingg kulinarinio turizmo
pasitlyma nenueity veltui ir islikty tvarios per kelis turizmo
sezonus ar metus.

»2AutentiSkumas yra raktas j sékme. Rasti Seimininkus, kurie
yra aistringai atsidave savo veiklai, nesvarbu, ar tai buty
surio gamyba kalny trobeléje, ar ranky darbo degtinés
distiliavimas, yra jdomios kulinarinés patirties ir geriausiy
turisty prisiminimy pagrindas.“

Malgosia Rose - ,,PolishCulinaryVacation“ jkiiréja ir
savininké

»,Kiekvienas bendros jmonés, kelioneés, kulinarinio projekto
ar festivalio dalyvis turéty jaustis atsakingas uz iniciatyva.
Tiek dél galimybés pasirinkti geriausias rinkodaros
priemones, tiek dél jy finansavimo.*

Eukasz Magrian - Pomeranijos turizmo tarybos
direktorius




»Anksciau ar véliau vietos valdzios institucijy parama taps
butina. Geriausios iniciatyvos yra tos, kurios gali tikétis vietos
valdZios institucijy ar turizmo organizacijy supratimo ir
bendradarbiavimo. Tai yra nepaprastai patogu, kai,
pavyzdziui, kulinarinis marsrutas ar kulinarinis renginys gali
naudotis miesto erdvémis reklamai lauke ar regioniniy
turizmo organizacijy valdomais socialiniais tinklais. “

Hubert Gonera - marsruty ir kulinariniy patirciuy
kuréjas

»Grandiné yra tik tiek stipri, kiek stipriausia jos silpniausia
grandis. Todél bendry standarty ir gairiy, susijusiy su veiklos
kokybe ir vietos savitumu, priémimas, net ir lankscios
sertifikavimo formos, yra labai svarbu, siekiant uztikrinti
nuoseklig paslaugy kokybe.

Niclas Fjellstrom - Kulinarinio paveldo (Culinary
Heritage) organizacijos pasaulinis koordinatorius

,Bendruy tiksly ir sinerginio poveikio tarp skirtingy partneriy,
kurie gali sudaryti maisto kelioniy ekosistema, supratimas
yra ilgalaikio ir veiksmingo bendradarbiavimo pagrindas.
Restoranai, ukininkai, perdirbéjai ar vietos valdzia vieni
negali sukurti kulinarinio turizmo paskirties vietos. Tik tada,
kai prasideda bendradarbiavimas ir baigiasi nesveika
konkurencija, nutinka puikuas dalykai.*

Erik Wolf - Pasaulinés maisto kelioniy asociacijos
direktorius
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VIII skyrius

Dazniausios klaidos planuojant grupines

keliones

PrieS planuojant kulinarine kelione grupei, verta Zinoti apie

dazniausiai kity organizatoriy daromas klaidas. Mokantis is
kity klaidy, galima iSvengti nemalonumuy. Cia pateikiame

keletg paprasty patarimy, kurie padeés maisto turistams nuo

atvykimo iki jtemptos dienos pabaigos. Atminkite, kad
daugiau ne visada reiskia geriau.

Atvykimas
» Nepradékite kelionés iSkart léktuvui nusileidus!

» Po atvykimo iS oro uosto numatykite pakankamai laiko, kad
grupé galéty pailséti ir atsipalaiduoti viesbutyje
(pakanka 1 valandos).

Tvarkarastis

e Venkite planuoti marsrutus, kuriuose lankytini objektai btity
labai toli vienas nuo kito!

o Kelioné autobusu turéty trukti ne ilgiau kaip 1-1,5 valandos,
po to reikéty suplanuoti pertraukg arba sustojima.

Apsilankymai

e Nesuplanuokite per daug arba pernelyg ilgy apsilankymy per
vieng dieng!

e Paprastai pakanka 2-3 pagrindiniy apsilankymuy, kuriy
kiekvienas trunka apie 1 valanda, priklausomai nuo kelionés
atstumo.

Laikas
 Kelionés metu grieztai laikykites tvarkarascio!
 Vienas vélavimas sukelia vélavimy lavina...

e Venkite ,,paskutinio klausimo ar paskutinés veiklos®, jei
deél to grupeé gali paveluoti j pietus arba dalyviai gali pervargti.

Trukmé
e Venkite pernelyg ilgy ir iSsamiy kulttriniy programy!

e Paprastai, priklausomai nuo grupés dydzio, tinkama trukmeé
yra 1-1,5 valandos.

e Programa turety buti gerai strukturizuota, jskaitant jvada,
ekskursijg, interaktyvig dalj ir degustacijg.



Autentiski potyriai

» Nereikia rengti ,graziy“ potyriy tik turistams - jie iSkart supras,
jei jiems bus sitillomi neautentiski dalykai.

e Verciau surenkite susitikimus su Zmoneémis, teikianciais
paslaugas, pavyzdzZiui, tikininkais, namuose veikianciy
restorany savininkais ir vietos gamintojais.

Saugumas

» Niekada nesileiskite j kompromisus saugumo klausimais!

 Visada uztikrinkite, kad autentiSkiems potyriams btity gerai
pasiruosta, pavyzdziui, Zvejybos laivuose buty gelbéjimosi
liemenés, parengtos instrukcijos ir buty laikomasi saugos
taisykliy. Vienas incidentas gali sugadinti visg turizma jusy
regione.

Maistas

e Maisto meniu neturéty buti sudarytas tik iS ypatingy,
autentisky vietos patiekaly!

e Tradiciniai patiekalai gali buti sinlomi kaip maZzos degustacijos
arba kartu su juos ruosiancio Seimininko pasakojimu, galbtit
su Siuolaikisku akcentu.

Dienos pabaiga
» Nevéluokite j vakariene!

 Jei jmanoma, vakariene planuokite nakvynés vietoje arba
netoli jos.

» Visada numatykite laiko sveciams atsipalaiduoti ir
persirengti pries vakariene.







Apibendrinimas ir iSvados

Siame leidinyje, pavadintame ,,Regioniniy kulinarinio turizmo
produkty rinkodara ir reklama“, nagrinéjama kulinarinio
turizmo, kaip augancios tendencijos kelioniy sektoriuje,
plétra, valdymas ir reklama. Kulinarinis turizmas is antraeilés
veiklos tapo pagrindiniu kelioniy sprendimy veiksniu,
atspindinciu pasaulinj, susidomeéjimo maisto kultira ir
autentiskais valgymo potyriais, augima.

Svarbiausi akcentai

Maisto kelioniy ekosistemos kiirimas:

Kulinarinio turizmo iniciatyvy sékmé priklauso nuo jvairiy
suinteresuotyjy saliy, jskaitant vietos savivaldybes, restorany
savininkus, maisto gamintojus ir turizmo agenturas,
bendradarbiavimo. Siame leidinyje pabréziama, kad bendras
pozitris yra labai svarbus kuriant stipria, atpazjstamag maisto
turizmo tapatybe, kuri galéty veiksmingai pritraukti turistus.

Maisto patirtys nebéra tik papildoma pramoga ekskursijy ar
kultiriniy vizity metu - jos yra pagrindinis veiksnys, lemiantis
keliautojy sprendimus renkantis kelionés tiksla. Sis pokytis
léemé maistui skirty platformuy ir Ziniasklaidos priemoniy
populiaréjimg, o tai savo ruoztu daro jtakg kelioniy elgsenai.

Kulinariniy kelioniy viety plétra:

Norint, kad kelionés vieta tapty kulinariniu centru, reikia laiko
ir strateginio planavimo. Tokie regionai kaip Basky krastas,
Toskana ir Provansas sékmingai tapo pirmaujanciomis maisto
kelioniy vietomis, taciau Sis procesas prasideda nuo maisto
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patircCiy integravimo kaip papildomy elementy j platesnius
kelioniy paketus.

Augant kulinariniam turizmui, regionai turety siekti
pirmiausia derinti maistg su kultariniu ir aktyviuoju turizmu,
prieS tapdami kelioniy vietomis, kuriose maistas yra
pagrindinis traukos centras.

Kulinarinio turizmo pasiulymai:

Leidinyje pabréziama jvairiy pasiulymuy svarba, nuo ekskursijy
su gidu ir savarankiSky marsruty iki patir¢iy, parduodamy per
internetines platformas. Skaitmeniniy platformy plétra
palengvino prieigg prie kulinariniy patirciy, leidziant vietos
teikéjams reklamuoti savo pasitlymus pasaulinei auditorijai.
Kelioniy agenttiros ir kelioniy organizatoriai atlieka svarby
vaidmenj, reklamuodami Sias patirtis, ypac keliy dieny
paketus ir grupines keliones. Sekmingi maisto kelioniy paketai
daznai derina maisto veiklas su kulttiriniy vietoviy lankymu ar
aktyvaus turizmo elementais.

Kulinariniy marsruty kurimas ir valdymas:

Kulinariniai marsSrutai gali buti kuriami pagal konkrecias
temas, pavyzdziui, vynai, sidrai, tradiciniai patiekalai ar vietos
kilmés ingredientai. Tokie marsrutai sekmingi tada, kai
pasirenkamos autentisSkos ir iSskirtinés ypatybés, kurios
patinka tiek vietos gyventojams, tiek turistams.




Bendradarbiavimas yra labai svarbus maisto kelioniy
valdymui. Nuo iStekliy sutelkimo iki rinkodaros strategijy
kiurimo - vietos subjektai turi dirbti kartu, kad sukurty
darnig patirtj, kuri padidinty regiono patraukluma.

Dazniausiai pasitaikancios grupiniy kelioniy klaidos:

Siame leidinyje pateikiami praktiniai patarimai, kaip iSvengti

dazniausiai pasitaikanciy klaidy, planuojant grupines
kulinarines keliones. Tai apima kelionés trukmeés tarp viety
sumazinima, pernelyg griezty tvarkarasciy vengima ir
autentiSky, saugiy bei jdomiy patirciy uztikrinima
dalyviams.

ISvados

Kulinarinis turizmas yra galingas regiony jrankis turistams
pritraukti, nes jis leidzia pristatyti vietos skonius, tradicijas
ir maisto kultarg. Norédamos pasinaudoti Sia tendencija,
kelioniy vietos turi sutelkti démesj j aiskiai apibréztos
maisto kultaros kiuirimg, suinteresuotyjy saliy
bendradarbiavimo skatinimg ir jsimintiny, autentisky
patircCiy, kurios patenkinty tiek vietos, tiek uzsienio
lankytojy poreikius, kiirimg.

Leidinyje taip pat pabréziama strategines rinkodaros,
skaitmeninés integracijos ir kruopstaus planavimo svarba,
kuriant maisto marsSrutus ir turizmo pasitlymus.
Atsizvelgdami j unikalius Siuolaikiniy keliautojy poreikius ir
pageidavimus, regionai gali paversti savo kulinarinius
iSteklius tvariais turizmo projektais, teikianciais naudag tiek
vietos bendruomenéms, tiek lankytojams.
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Kulinarinio turizmo augimas priklauso nuo autentiSkumo,
aukstos kokybés ir veiksmingo visy suinteresuotyjy Saliy
bendradarbiavimo. Jgyvendinus tinkamas strategijas, maisto
turizmas gali tapti svarbia regioninés plétros dalimi,
skatinancia ekonomikos augima ir prisidedancia prie
kultirinio paveldo iSsaugojimo.
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Bandomojo projekto metu gauti rezultatai ir atrinkty regiony pavyzdziai

Kulinarinio turizmo sprendimuy testavimas ir iSbhandymas
visuose dalyvaujanciuose regionuose patvirtino, kad mazos ir
vidutinés maisto ir turizmo jmonés gali Zymiai sustiprinti savo
konkurencinguma, kai veikia kartu pagal bendrg naratyvg ir
regionine tapatybe. Bandomieji projektai parodé, kad gamintojy,
turizmo paslaugy teikéjy ir vietos valdzios institucijy
bendradarbiavimas ne tik stiprina pasitikéjima, bet ir sukuria
konkrecius produktus ir patirtis, kurie yra patrauklis
lankytojams ir naudingi vietos ekonomikai.

Visuose regionuose isryskéjo aiSkus modelis: koordinuotas
prekés Zenklo kurimas, skaitmeninis matomumas ir patyriminiai
uzsiémimai yra veiksmingiausios priemones, padedancios vietos
maisto iSteklius paversti rinkai patraukliais turizmo pasitilymais.
Kulinariniai marSrutai, kurie pasirinko aisky Sukj ar istorijg ir
investavo j nuosekly vizualinj identitetg ir pasakojimus, sugebéjo
padidinti dalyvaujanciy ijmoniy Zinomumg ir motyvacija. Bendri
renginiai ir teminiai paketai, tokie kaip vakarienés tikiuose,
degustacijy marsSrutai ar regioninés muges, pasirode ypac
sékmingi aktyvinant vietinius tinklus, stiprinant bendruomeneés
pasididziavimag ir skatinant tiesioginj lankytojy jsitraukima.

Skaitmeniniai jrankiai vaidino pagrindinj vaidmenj
kiekviename bandomajame projekte. Interaktyvus Zemelapiai,
planavimo programos, internetinés kampanijos ir profesionalios
nuotraukos bei vaizdo medziaga leido netgi smulkiems
gamintojams pasiekti auditorijg uz savo artimiausios aplinkos
riby. Socialinés medijos platformos buvo efektyviausi rinkodaros
kanalai, ypac kai jas papildé gerai strukttiruotos kampanijos,
bendradarbiavimas su nuomoneés formuotojais ir autentiskas

vizualinis turinys. Sios priemonés ne tik padéjo informuoti apie
pasitilyma, bet ir skatino bendradarbiavimg tarp jmoniy, kurios
dalijosi istekliais, nuotraukomis ir kryZminés reklamos
galimybémis.

ISbandyti kulinarinio turizmo marsrutai taip pat atskleidé
keleta pasikartojanciuy iSSukiy. Daugelis mazy ir vidutiniy
jmoniy, veikianciy kaimo vietovése, susiduria su ribotu laiku ir
zmogiSkaisiais iStekliais, todél sunku derinti gamybg, rinkodarg
ir lankytojy aptarnavima. Svarbu toliau stiprinti gebéjimus
skaitmeninés rinkodaros ir produkty pakavimo srityse. Teisiniai
apribojimai (pavyzdziui, alkoholio rinkodaros taisyklés kai
kuriuose regionuose) ir logistiniai sunkumai, susije su sezonine
veikla, taip pat turéjo jtakos jgyvendinimo greiciui ir apimciai.
Taciau bendradarbiavimu grindzZiamas projekto metodas, kai
partneriai dalijosi jrankiais, Sablonais ir mentoriy pagalba,
pasirodé esgs veiksmingas budas jveikti Siuos apribojimus.

Bandomasis projektas patvirtino, kad kulinarinis turizmas
gali buti regioninio bendradarbiavimo, inovacijy ir
matomumo variklis.

Kai gamintojai yra skatinami pasakoti savo istorijas, kai
kelioneés vietos komunikuoja pagal bendra tema, o skaitmeninés
ir vietos patirtys profesionaliai susietos, rezultatas yra matomas:
didesnis jsitraukimas, gausesnis lankytojy skaicius, nauji
produktai ir sustiprinta vietos tapatybé. Sios jZvalgos sudaro
tvirtg pagrindg tolesniam kulinarinio turizmo plétojimui Baltijos
juros regione ir suteikia atkartojama modelj kitoms kaimo
vietovéms, siekianCioms sujungti maistg, zmones ir vietg per
bendras vertybes ir autentiskas patirtis.
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LatVij OS Sidro l(elias www.celotajs.lv/ciderroute =

Sidro kelias kviecia jus j kelione, kurioje galésite atrasti jvairiapusj latvisko sidro pasaulj - sidro gamybos niuansus, sidro rasis ir
sidro gérimo tradicijas. Jus kvieciami j sodus ir sidro gamyklas, nuo nuostabaus pavasario, puosto obely ziedais, iki rudens,
kvepiancio prinokusiais obuoliais. Jus aplankysite savininkus, kurie savo svec¢iy namuose siulo tikra latviska sidra, taip pat turésite
galimybe atrasti jvairiy skoniy sidro sSventése. Sidro gaminimas yra gyvenimo budas, o sidro gamintojai yra jsitikine, kad Sis gaivus
gérimas nusipelno vietos tiek iSkilmingomis progomis, kurios reprezentuoja salj, tiek prie vakarienés stalo, kur jis praturtina ir
sustiprina maisto skonj.




Mﬂllllfakt()uren'MV www.manufaktouren-mv.de - ®

Manufaktouren-MV kviecia jus j kelione, kurios metu galésite atrasti Meklenburgo-Pomeranijos amaty pasaulj - nuo Salto spaudimo

aliejy, juros druskos ir garstyciy iki kavos, Sokolado, alkoholiniy gérimy ir kity ukiy gérybiy. Naudodamiesi paprastu kelioniy
planuokliu, galite susikurti savo marsrutg per pakrantés kaimus ir eZery rajonus, sustodami gamyklose degustacijoms, maisto
gamybos uzkulisiy apziiroms ir sezoniniams renginiams. Nuo pavasario Zydéjimo iki rudens derliaus susitiksite gamintojus, kurie
spaudzia, skrudina, distiliuoja ar kepa, ir iSgirsite istorijy bei suzinosite apie jgtidzius, kurie slypi uz produkty, didziuojantis savo
kilmés vieta. Nesvarbu, ar planuojate Seimai tinkamg marsrutg, ar keliy dieny gurmaniskg kelione, ,,Manufaktouren-MV*“ sujungia
smulkius gamintojus, lankytojams pritaikytas parduotuves ir praktines patirtis j vieng nuosekly marsrutg - tai puikus budas pajusti
vietg, paremti vietines vertés grandines ir parsiveZti namo autentiSky suvenyruy.
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Norvegijos sidro kelias  wwwiidgertandetno s

Norvegijos sidro kelias - tai Vakary Norvegija kviecia Jus atrasti fjordy pakrantése esancius sodus ir norvegisko sidro gamybos meng
nuo zydéjimo iki derliaus nuémimo. Vingiuodamas per Hardangerj, Sognefjorda, Ryfylke ir Sunnmgre, kelias veda j ukius ir sidro
gamyklas, kur galite pasivaikscioti tarp obely, apzitiréti rusius ir paragauti putojancio, neputojancio ir ledinio sidro, derancio su
vietiniais suriais, juros gérybémis ir vytintais mésos gaminiais. Pavasarj medziai Zydi snieguoty virstuniy papédéje, vasaros
pabaigoje ir rudenj sul¢iy spaudimo presai burzgia, o iikiy kavinés alsuoja $vieziais aromatais. Seimininkai dalijasi krastovaizdZiu,
veislémis ir metodais, kurie derina gilias tradicijas su Siuolaikiniu amatu, o daugelis sitlo apsipirkti ukiy parduotuvélése, iSbandyti

degustacijas ir sezoninius renginius.




Par agaul(ite Pamario Sl(Oni www.pomorskie-prestige.eu

(lenk. Pomorskie Taste)

Sis kulinarinis marsrutas kviecia jus pazinti Pomeranija per jos virtuve, laukus ir pakrantes - nuo Baltijos juros kranto ir Helio
pusiasalio iki KaSubijos eZery ir Zulavy Zemumuy. Organizacijos Pamario Prestige ir BASCIL projekto parengtuose marsrutuose
susipazinsite su ukininkais, Zzuvy rukytojais, stirio gamintojais, kepéjais, aludariais ir sidro gamintojais; apsilankysite soduose,
rukyklose ir malunuose; paragausite sezoniniy patiekaly, pagaminty is tos dienos laimikio ir uzauginto derliaus - Baltijos silkeés,
ruginés duonos, kasuby braskiy, misko gryby, Zgsienos ir medaus. Pavasarj ir vasarg ¢ia vyksta triukSmingi turgus ir veikia ukiy
kavinés, o rudenj prasideda derliaus nuémimas, jvairios dirbtuvés ir derliaus $ventés. Seimininkai dalijasi pasakojimais apie
amatus, tradicijas, o tkio parduotuvés ir restoranai sitilo produkty, patiekaly ir gérimy derinius, kuriuos galima pasiimti namo.
Nesvarbu, ar klajojate pakrantés miesteliais, ar kaimo keliais, Pamario skoniai autentisku ir jsimintinu budu sujungia Zmones, vietas
ir patiekalus.
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Seni nauji SkOIliai www.countryside.lt -

Kulinarinis marsrutas ,,Seni nauji skoniai” veda per Vidurio Lietuvos dvarus, upiy slénius ir sody kaimus, kur tradiciniai receptai ir
zemes ukio amatai yra kasdienio gyvenimo dalis. MarSruto metu Seimos sodybose, midaus daryklose ir kaimo virtuvése rengiami
praktiniai uzsiémimai - duonos kepimas, surio gamyba, Zoleliy ir uogy rinkimas - kartu su midaus, vaisiy vyny, arbaty ir konservy
degustacijomis. Pavasaris kviecia rinkti laukinius skanumynus, vasara subrandina sodus ir kviecia valgyti po atviru dangumi, o
rudenj kvepia marinuojamu derliumi, verdamomis uogienémis ir midumi. Visur Seimininkai dalijasi dvary istorijomis, malkomis
kiirenamy krosniy ir bitininkystés istorijomis, o ukiy parduotuvese galima jsigyti uogieniy, Zoleliy, sturiy ir sezoniniy kepiniy,
kuriuos galima pasiimti namo. Seimininkai priima pavienius asmenis, Seimas ir mazas grupes; daugelj patir¢iy galima uZsisakyti is
anksto iStisus metus. Sukurkite savo marsrutg arba sekite parinktus teminius marsrutus, kad dvary lankymas, degustacijos ir
dirbtuveés tapty lengva dienos iSvyka arba ilgesniu savaitgaliu.
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